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DOSSIE JUVENTUDEZCOMUNICACED %
COIIVEI'g eNncld: um debate

(e uma batalha) para a juventude
_|André Cintra*_

4 uma luta a espera da mo- Na disputa por novos marcos regulatorios, o capital
Hbﬂi_za@ﬁo e do engajamento deixou representantes por todos os lados — inclusive no

da juventude brasileira. Ela Ministério das Comunicacgodes. Falta a juventude assumir
essa bandeira em nome da sociedade

diz respeito as consequéncias politi-
cas, sociais e culturais da chamada
convergéncia tecnologica. E uma
luta sutil, cercada de aparéncias. A
primeira vista, os jovens despontam
apenas como beneficiarios da in-
tegracdo cada vez mais sofisticada
entre textos, sons, imagens e outras
formas de comunicacdo. Mas o papel
dos jovens nao esta restrito apenas
a tltima ponta — a do consumo —
dessa cadeia produtiva. Da mesma
maneira, a convergéncia esta longe
de ser um fendémeno estritamente
tecnoldgico, um mero fruto da re-
volucdo digital. Sem intervencdes
politicas deliberadas, as novas tec-
nologias sdo incapazes de garantir
como e por quem elas proprias serdo
utilizadas. No limite, trata-se de
uma manifestacdo da luta de classes
— e o conjunto da sociedade, des-
tacadamente a juventude, ndo pode
furtar-se a esse debate.

Tome-se o exemplo da “batalha
do iPhone 3G S”, que desafiou uma
série de hackers diante da versdo
mais recente e badalada do “telefone
inteligente” (smartphone) da Apple.
Uma vez lancado nas lojas, no dia 19
de junho passado, o novo produto
precisou de apenas trés dias para
alcancar a marca de um milhdo de
unidades vendidas. A empresa apre-
sentava aos clientes um aparelho
ainda mais revolucionario, com co-
nexao mais veloz e bateria mais po-
tente, além da possibilidade de criar
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"A consciéncia da
sociedade, os interesses
sociais, a luta de classes
— éisso o que define os
arranjos tecnoldgicos".

e editar videos. Em compensacao,
por conta de uma série de bloqueios
impostos por seus produtores, o
iPhone 3G S ndo podia ser usado em
todas as operadoras e aceitava tdo-
somente aplicativos aprovados pela
Apple. Em menos de 15 dias, porém,
as duas restricoes cairam — e gragas
ndo a sensibilidade da empresa, mas,
sim, a acdo rapida e articulada de
jovens a servico de modelos menos
concentradores. Primeiro, em 30 de
junho, uma equipe de jovens ha-
ckers, batizada de iPhone Dev Team
e fundada ha dois anos, anunciou
ter descoberto um meio para desblo-
quear especificamente o novo apa-
relho, que poderia, entdo, ser usado
em qualquer operadora. Quatro dias
depois, George Hotz, o GeoHot, um
funcionario do Google de apenas 19
anos, apresentou em seu blog o hack
“Purple Raln”, abrindo o iPhone 3G
S para qualquer aplicativo. As duas
derrotas sofridas pela Apple foram
reveses também para todo um pode-
10s0 regime regulatério a servico do
capital.

“A consciéncia da sociedade, os
interesses sociais, a luta de classes
— é isso 0 que define os arranjos
tecnolégicos”, afirmou a Juventude.
br o professor universitario Marcos
Dantas, coordenador do Instituto de
Midias Digitais da PUC-Rio. Para des-
crever 0 modelo que cerca os marcos
regulatoérios da comunicacao, Dantas
compara o advento das novas tec-
nologias com as grandes invencoes

da histéria. Lembra que, por tras de
descobertas das mais célebres — a
lampada incandescente, o telefone,
o telégrafo sem fio —, ndo estdo
apenas nomes como os de Thomas
Alva Edson, Alexander Graham Bell
ou Guglielmo Marconi. “Dezenas de
cientistas se envolveram em expe-
riéncias que resultaram nesses fei-
tos. Mas s6 alguns, eventualmente,
ficaram mais famosos — e ficaram
porque conseguiram unir o talento
de inventor ao talento de capitalis-
ta. Eles foram ageis para patentear,
encontrar as associacdes de capital
necessarias, construir empresas
pioneiras. Os outros foram apenas
inventores e desapareceram.” Em
praticamente todos os momentos
histéricos, o desenvolvimento tec-
nolégico refletiu os conflitos da so-
ciedade. “A tecnologia nunca nasce
do nada”, resume Dantas. “Nos anos
50, quando a roboética ainda estava
incipiente em laboratério, os Esta-
dos Unidos perceberam a automacao
industrial como uma possivel tecno-
logia capaz de diminuir o poder do
sindicato no chio da fabrica. E uma
direta apropria¢do tecnolégica volta-
da a luta de classes.”

0 desafio esta dado: a juven-
tude em particular e o conjunto
da sociedade em geral também
precisam incorporar, em seu favor,
as novas tecnologias que prolife-
ram em meio ao acelerado processo
de convergéncia. E fato que, até o
momento, a cadeia produtiva da
comunicacao tende a verticalizacao.
Cada vez menos empresas controlam
mais e mais a criacdo, a programa-
cdo e a transmissao de contetidos.
Um setor especialmente afetado é o
audiovisual. Mesmo em nacoes de-
senvolvidas ou em desenvolvimento,
sdo poucas as legislacdes que, a
exemplo da francesa, protegem a
cultura nacional contra a hegemonia
norte-americana na TV e no cinema.
0 acesso a TV paga é crescente em
escala mundial, a tal ponto que em
paises como Japao e Holanda nao ha
mais residéncias com acesso exclu-
sivo as emissoras abertas — todas
as casas ja recebem programacao
paga via satélite ou por cabo. Nos
Estados Unidos, a TV paga chega a
90% dos domicilios. Além do mais,
0s americanos ja finalizaram a era
da transmissdo analdgica, que foi
definitivamente desligada pelas

Mesmo em nacdes desenvolvidas ou em desenvolvimento, sao poucas
as legislacées que, a exemplo da francesa, protegem a cultura nacional
contra a hegemonia norte-americana na TV e no cinema.




emissoras a meia-noite do tltimo dia
12 de junho. As cerca de 3 milhoes
de residéncias sem receptor digital
ficaram sem TV.

A experiéncia brasileira padece
de certas singularidades, especial-
mente a letargia. O fim da trans-
missdo analdgica, por exemplo, esta
previsto apenas para 2016. A TV
paga, ainda modesta, mas emergen-
te, passou de 3,5 milhdes de resi-
déncias em 2003 para 5,6 milhoes
em 2008. 0 que permaneceu inalte-
rado foi a tendéncia ao oligopélio.
“As operadoras sdo hoje os filtros
entre o espectador e as redes de TV
por assinatura que se criam no pais.
Duas delas detém cerca de 80% do
mercado. Na medida em que cresce
o mercado de TV por assinatura,
as operadoras mais se aproximam
do papel de uma concessionaria de
TV aberta”, denunciou o jornalista
Nelson Hoineff, em recente artigo
para o Observatério da Imprensa.
Segundo ele, “o negdcio da TV por
assinatura nasceu e cresceu como
alternativa as limitacOes naturais
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da TV aberta. No Brasil, ‘alternativa’
deixou de ser uma palavra adequa-
da. A TV por assinatura reza pela
cartilha da TV aberta, segue a mes-
ma logica, exclui os que ja estavam
excluidos, inclui os que ja estavam
incluidos”.

0 canal pago de maior pene-
tracdo no Brasil é o Discovery Kids,
que, no ano passado, tinha 4,8 mi-
lhoes de assinantes. A baixissima
qualidade que, com raras e nobres
excecOes, dominava a programacao
infantil e juvenil nas emissoras
abertas, soma-se agora um universo
de atracoes padronizadas para crian-
cas, adolescentes e jovens, do tipo
“politicamente corretas”, gestadas
nos marcos na indistria cultural
e atreladas ao consumismo, sob a
égide dos valores norte-americanos.
A legislacao do setor, pouco crite-
riosa, determina a defesa da cultura
brasileira e da lingua portuguesa
apenas na TV aberta, ndo na paga.
0 problema é que as novas “febres”

infanto-juvenis, além de atenderem,
todas elas, por nomes (e principios)
estrangeiros — High School Musi-
cal, Backyardigans, Ben 10 —, ja
migraram das emissoras pagas para
0s canais abertos. De acordo com a
Folha de S.Paulo, em novembro de
2008 Backyardigans era exibido em
54 paises e tinha mais de 800 pro-
dutos licenciados.

E imprescindivel que também
a luta pelo contetido brasileiro no
audiovisual seja liderada por repre-
sentantes legitimos da sociedade.
Entidades como o Intervozes — Co-
letivo Brasil de Comunicacdo Social
- e 0 FNDC (Férum Nacional pela
Democratizacdo da Comunicagdo) ja
se destacam nesse sentido. Mas uma
batalha de tal envergadura nao sera
decidida enquanto nao contar com
0 apoio dos movimentos estudantis,
comunitarios, sindicais e de outros
setores organizados. Ha um risco
de que a TV Globo, numa manobra
ardilosa, assuma a vanguarda desse
discurso, supostamente em defesa
do pais — mas na realidade porque
ela, uma gigante todo-poderosa no
Brasil, é rival nanica diante das te-
les estrangeiras. E ndo s6 a Globo.
Conforme enfatiza Marcos Dantas,

a soma do que arrecadam todas

as emissoras do pais é inferior ao
faturamento de qualquer um dos
maiores conglomerados midiaticos.
“Na verdade, se todo o PIB do audio-
visual brasileiro estivesse nas maos
de uma Gnica empresa, essa empresa
seria apenas a 122 do mundo na area
de midia”, contabiliza o professor da
pUC.

Estdo nesse exato ponto os
interesses da Globo — a emissora
que se arvora como reduto da pro-
gramacdo genuinamente brasileira,
mas ndo titubeia em beber na fonte
dos sucessos internacionais, como o
proprio High School Musical e séries
como 24 Horas, Lost e Prison Break.
E a mesma Globo que faz parcerias



com produtoras estrangeiras como

a holandesa Endemol para trazer

ao Brasil reality shows execraveis,
ao estilo do Big Brother Brasil e do
Jogo Duro. De quebra, a emissora

da familia Marinho conta com um
braco dentro do governo Lula desde
agosto de 2005, quando o ex-re-
porter global e senador Hélio Costa
(PMDB-MG) assumiu o Ministério das
Comunicac¢des (Minicom). Como mi-
nistro, Costa sequiu a risca a agenda
pautada pela Associacdo Brasileira
de Emissoras de Radio e Televisdo
(Abert) — Rede Globo a frente —,
interrompendo a¢des democratizan-
tes levadas a cabo por seus ante-
cessores, Miro Teixeira (PDT-RJ) e
Eunicio Oliveira (PMDB-CE).

Em maio, durante a abertura
do 25° Congresso Brasileiro de Ra-
diodifusdo, realizado pela Abert,
Hélio Costa escancarou seus pontos
de vista e deixou claro que esta na
ativa. Até demonstrou preocupacao
com a invasdo do capital estrangeiro
e das teles na area, ao dizer que “o
setor de comunicacao fatura R$ 110
bilhdes por ano. Desse total, somen-
te R$ 1 bilhdo é do radio e R$ 12
bilhdes das TVs. O resto vocés sabem
muito bem onde estd”. Por outro

lado, ao propor pretensas solucdes,
atacou de forma bisonha as novas
tecnologias, revelou preconceito
contra a juventude e cometeu uma
série de sandices. “Vocé vai pegar

o seu filho ouvindo o iPhone dele,
ouvindo o iPod dele — e esquece
de ouvir o nosso radio. A gente tem
que criar alguma coisa diferente
para esta juventude, que esta dei-
xando de ver televisdo e s6 fica de-
pendurada na internet. A juventude
que ndo ouve mais radio e que fica
s6 com aquele fonezinho no ouvido,
ouvindo a misica que quer. Essa
juventude tem que voltar a ouvir ra-
dio, tem que voltar a ver televisdo”,
provocou o ministro, esquecendo
ou omitindo que a internet também
propicia acesso a TV e ao radio — o
que muda é a midia, o meio.

Com Costa, ademais, encerrou-
se a perspectiva de o governo fede-
ral reconhecer a comunicacao como
um direito humano — ou seja, um
direito que pressupoe a acao do
Estado, por meio de politicas publi-
cas e mecanismos de participacdo
populay, para garantir a liberdade de
expressao e o acesso livre a infor-
macao. Dai a atual feicdo elitista do
Minicom, a escalada de criminaliza-

cdo das radios comunitarias, o lento
e burocratico processo de inclusao
digital. A revelia de Hélio Costa,

o governo Lula convocou, para os
dias 1°, 2 e 3 de dezembro, a Con-
feréncia Nacional de Comunicacdo.
Embora os poderes dessa iniciativa
sejam limitados e estejam parcial-
mente sob os auspicios do Minicom,
a conferéncia é uma oportunidade
histérica para a juventude e a socie-
dade intervirem nos debates requ-
lamentadores das comunica¢des no
Brasil. As discussdes ocorrem num
momento de reconfiguracdo do ca-
pitalismo. E necessario criar 6rgdos
reguladores para todos os sistemas,
com especial atencdo aos marcos
regulatdrios das telecomunicacoes.
E preciso democratizar o regime de
concessoes publicas de radio e TV,
com concessdes mais transparentes
e rigorosas. Essa batalha foi ganha,
até aqui, pelo capital. Em nome de
sua propria historia e da soberania
nacional, a juventude nao pode
abrir mdo dessa estratégica bandeira
de luta. @

*ANDRE CINTRA € jornalista, editor de
Midia e Movimento Sindical do Portal
Vermelho (www.vermelho.org.br)
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